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LENCERIA: CAMBIOS SOCIALES Y PROBLEMATICA DE GENERO
LA ARTIFICIALIDAD NATURALIZADA - RELACION DE LA LENCERIA CON
LA MUJER OBJETO

Gulayin Lucia
Ungaro Pablo
Facultad de Bellas Artes, Universidad Nacional de La Plata

Resumen

Este trabajo se centra en un analisis critico sobre la lenceria como producto, orientado
especificamente al corpifo, a través de una perspectiva que nos permite visualizar y
comparar los distintos intereses sobre el aspecto del cuerpo, que se perseguian en
cada etapa historica.

Para ello se realizé una linea de tiempo que comienza con el fin del corset, iniciandose
la Primera Guerra mundial, hasta la actualidad. De la totalidad de los productos se
seleccionaron cinco casos especificos, basados en un objeto de estudio: “La relacién
de la lenceria con la mujer objeto”, de ellos se analizaron aspectos morfologicos,
formales, simbdlicos y tecnolégicos, acompanado de su contexto historico.

Palabras clave: Lenceria- Etapa- Mujer- Cuerpo- Objeto

Marco teérico metodolégico

El trabajo se basa en la metodologia desarrollada desde la Catedra de Historia del
Disefio Industrial de la Facultad de Bellas Artes de la UNLP, la cual propone un trabajo
practico anual de investigacion segun una metodologia desarrollada por la Catedra.
Sus objetivos se basan en comprender y explicar la emergencia contemporanea de
productos, artefactos y sistemas de uso cotidiano, sistematizar la busqueda y
problematizar los temas como paso previo a la proyectacion. Con ese insumo, se
pueden establecer los parametros basicos con los cuales se buscara resolver un
producto o sistema en particular. Dicho de otro modo, se espera que al final de este
recorrido se pueda pensar integralmente el problema, desarrollando pensamiento
critico que permita formular una estrategia personal para disenar o plantear nuevos
productos. El trabajo practico se inicia con la eleccion del tema y la mirada personal
sobre el mismo, esto es su Objeto de Estudio (OE) y la creacién de una linea de
tiempo (LT). La redaccion del OE es vital para comprender que es una investigacion y
lo que significa el recorte que se debe abordar para generar un nuevo conocimiento.
Paralelamente al OE se lo acompafia con hipétesis principales e hipotesis secundarias
y eventualmente hipotesis por “campos”. Luego se propone determinar continuidades y
rupturas en la propia LT para seleccionar casos emblematicos que permitan
desarrollar el OE vy verificar las hipétesis iniciales. De esta manera se encara también
la cuestion de los cambios tipoldgicos que experimentan los productos a lo largo del
tiempo y se realizan gréficos elementales. Con esta seleccién de casos se realizan
cuadros comparativos con descripciones sobre cuestiones estético formales,
tecnoproductivas, de uso, simbdlicas y contextuales y se aplica la bibliografia
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especifica y la bibliografia complementaria como para redactar una monografia final.
El trabajo culmina con una propuesta en “prospectiva” es decir la generacion de
pautas para disefiar nuevos productos.

Introduccion

El tema seleccionado responde a inquietudes de caracter personal respecto a
cuestiones socioculturales que fueron llevando a cambios en el modo de uso, la
significacion, la manera de vestir y la forma en cada etapa histérica de la lenceria.

Este trabajo se encuentra orientado a la artificialidad del cuerpo impuesta en relacién a
la lenceria, desde el producto fisico hasta recursos como la publicidad; a causa del
surgimiento de ciertos estereotipos, en estrecha relacién con la heteronormatividad,
producto de creencias patriarcales fuertemente impuestas.

Los casos mas emblematicos seleccionados de la historia tienen un factor comun, que
es la forma en la que de alguna u otra manera, se quiere realzar, exagerar o dar una
imagen falsa o configurada de lo que realmente es el cuerpo. Los medios de
comunicacion y los iconos como estrellas de cine influyeron en gran parte de estos
factores, de por qué se quiere lucir de esta manera. Se podria decir que desde el
momento en el que se generd la idea de “estereotipo” se comenzd a querer seguir
determinados canones de belleza, segun la época. Desde la publicidad la mujer es
sexualizada de una manera que pasa a convertirse en objeto, y en este aspecto los
estereotipos ayudan a esa mirada social.

En relacion a lo planteado. ¢ Cual es el objeto de exponer el cuerpo como un objeto de
deseo hacia los hombres destinado finalmente a las mujeres? ;Qué provocan estos
anuncios sexistas realmente?.! ;Por qué se asocia la heteronorma a estos productos
en publicidades?

¢La forma (femenina) sigue a la funcién (masculina) ??

Resulta interesante citar a la disefiadora Griselda Flesler, donde se realiza un
planteamiento acerca de la cuestién de género instaurada en la sociedad.

Para entrar en tema, cabe aclarar que la distincion de género es una creacion del
patriarcado. El machismo es el generador de la idea de la mujer débil, y mujer objeto.
Existe y existi6 una idea de subestimacién hacia la mujer. *Este hecho de
subestimacion en la categoria de persona hacia las mujeres habla de la razén
patriarcal y el androcentrismo, que en su concepciéon del mundo ubica al hombre en su
centro de desarrollo, es decir, asigna lo masculino al mundo de la razén separada del
instinto y la pasién, rasgos de “debilidad” designados a las mujeres, por lo general. “*
Antecedentes historicos

' "Los anuncios y venta de productos promueven la dismorfia corporal y la obsesién en las chicas por aspirar a una
definicién de belleza inalcanzable. " Hayat Rachi, creadora de Neon Moon (marca de lenceria feminista).

2 Griselda Flesler- Disefio y teoria feminista

3 El concepto de género no se refiere a un “sector” o “grupo vulnerable” de la sociedad. Generalmente cuando se
utiliza esta palabra para denominar a este tipo de grupo es porque se esta usando como sindénimo de
mujeres que a su vez se identifican como constitutivas de un grupo vulnerable. Es importante entender que las
mujeres no somos un grupo o minoria social porque conformamos la mitad de la humanidad asi como los hombres
son la otra mitad. Tampoco constituimos un grupo vulnerable. A lo sumo podriamos ser un grupo
vulnerabilizado por el patriarcado y las estructuras de género. Por su parte, el género, jamas puede utilizarse
para referirse a ningn grupo de personas, vulnerables o no, porque como se ha repetido, el género hace alusion a la
construccion social de lo femenino y lo masculino de manera dicotémica y jerarquizada.

FEMINISMO, GENERO Y PATRIARCADO -Alda Facio (pag 20).

4 “Estudios de género, feminismo y sexualidad.” Carlos Mejia Reyes, Cabral Veloz Blanca Elisa y Pizarro Hernandez
Karina. (2014) p107



22y 23 deagosto de 2019 ISBN 978-950-34-1792-8
4° JORNADAS ESTUDIANTILES E INVESTIGACION ccultad de | (EOR) vversion
LINAS ARTISTICAS Y PROYECTUALES? goetariade | 4 oilas artes | \G2) be La pLai
\ a y Técnica DE LA PLATA
& e

La llegada del corpifio se impone como necesidad durante la Primera guerra mundial.
Con los hombres en el frente, las mujeres, se hacen cargo de las tareas cotidianas con
todas sus consecuencias. Durante cuatro afios trabajaran en el sector servicios, en las
fabricas y en el campo. Ademas, el metal que se utilizaba para realizar los corsés se
requeria para la fabricacién de material bélico.

La alegria del final de la Primera Guerra Mundial se tradujo en coloridas prendas,
mezcla de texturas y estampados, y cambios en la silueta. La altura de la cintura y el
largo de los vestidos se fue modificando, dando lugar a la caracteristica morfologia de
la época: los vestidos flapper. Suelto, cébmodo vy ligero, el flapper dress liberaba a las
mujeres del corset, rompiendo con todo lo que este significaba y representando a una
nueva mujer.

Es en la década de 1920 cuando las mujeres empiezan a luchar por sus derechos.
Quieren votar y comienzan a introducirse en el mundo laboral. Esto trae como
consecuencias que requieran de piezas mas comodas, faciles de usar y funcionales.
Esto se ve representado en la reduccion de la falda que llegaba a los tobillos, a la
rodilla. Aparecen el traje sastre (de dos piezas) y los pantalones, cosa que se le debe
a la importantisima modista francesa Coco Chanel, en los afios 30.

La primera gran revolucién del sector llegd tras la Il Guerra Mundial con la
incorporacion del nylon, tejido que se usaba entonces en la fabricacion de paracaidas
y que permitié una produccién masiva.

Acabado el conflicto bélico, la sociedad deseaba volver a sofiar con el glamour de
Hollywood. En Los Angeles triunfé Frederick Mellinger con su disefio The Rising Star,
considerado el primer sujetador push up. El aviador Howard Hughes quiso que su
actriz preferida, y amante, Jane Russell apareciera en la pelicula El Forajido de 1943
luciendo un pecho emergente, y para ello encargé a su ingeniero aeronautico que
disefiara un corpifio que hiciera el busto puntiagudo.

Los afos 60 fueron una época de cambio social. El corpifio se convirti6 en muchos
circulos feministas una prenda opresora.

“Los sujetadores son un invento ridiculo, pero si haces que ir sin ellos sea una norma,
te estés sometiendo a otra represién”. °

Si anteriormente el deseo habia sido marcar el pecho a través de sofisticados
artilugios, los sesenta trajeron la reaccién opuesta.

Es una época de culto al cuerpo, de deporte, adelgazantes y esteroides. Aparece la
tanga y el body, el liguero vuelve, el negro gusta, la ropa interior se vuelve deseable.
Objeto de estudio

Siendo el objeto de investigacion “La lenceria en relacion a la mujer objeto”, se
pretende abarcar acerca de la problematica de la mujer sexualizada, objeto de deseo.
Desde la publicidad, y desde el producto mismo, siendo el fin aparentar algo que no se
tiene. La lenceria es un producto que cubre al cuerpo, por ende, en publicidades se
muestran cuerpos perfectos.® ¢ A qué se debe esta asociacion entre la ropa interior y la
objetivacién del cuerpo? Probablemente a patrones culturales asociados a conductas
machistas devenidas de antecedentes historicos, donde quienes disefiaban eran
hombres.

> Autora feminista Germain Greer expresa en su libro The Female Eunuch (1970) Reino Unido.

® "Ademds de satisfacer la necesidad bésica del vestir, se puede ver que la indumentaria se traslada a un estado mas simbélico, ya
que se comienza a hablar de un medio de comunicacién en donde el cuerpo es el protagonista y su vestimenta es una extension
de si mismo." Carolina Castro Tegaldo, Lenceria a medida. Disefio de coleccidn segun los estereotipos corporales y la demanda de
la sociedad argentina.
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A partir de esta problematica se plantea, entre otras cuestiones. Con qué fin se hace
uso de este tipo de productos, que juegan con aparentar o realzar una imagen falsa
del verdadero cuerpo? ;Acaso si no existiera el patriarcado se seguiria usando este
tipo de productos?

Hipotesis

Dado los interrogantes en base a la problematica de género surgen distintas
afirmaciones interesantes, obtenidas a partir del objeto de estudio a investigar.
Hipotesis principales

“La mujer contemporanea oscila entre sujeto y objeto, ella decide sobre su cuerpo, si
mostrarlo o no.”

“La lenceria ha estado orientada a que los cuerpos de las mujeres entraran dentro de
los canones de belleza creados por una sociedad patriarcal.”

“Los estereotipos de mujer plantean en la actualidad un corsé imaginario.”

“Los estereotipos actuales plantean una imagen falsa de naturalidad.”

Hipotesis secundarias

“A pesar de los adelantos tecnoldgicos, para la industria textil todavia se requiere
mano de obra”.

“Cada estilo de lenceria se adapta a la comodidad y eleccion de cada mujer”

“El producto cambia ya que el mismo cuerpo cambia”

“‘Los elementos de la lenceria tienen como fin llevar a la imagen mental de la
desnudez y el sexo”.

“El desarrollo de la lenceria acompano la liberacién mental femenina”

“Con el paso del tiempo se buscé cada vez mas la comodidad”

“A lo largo de los afios existié un paso de lo reprimido a lo liberal en cuanto a la forma
de vestir’

“La liberacion de los cuerpos no significd la verdadera liberacion al sistema social
establecido.”

“La forma de vestir de cada época, ha determinado la forma que debe tener la
lenceria”

"La lenceria ha sido un reflejo del pensamiento de cada época".

“Las tendencias y necesidades se trasladaron a la forma de vestir de cada etapa
historica.”

“La lenceria en la actualidad es por y para la mujer, lo que anteriormente era para la
sociedad.”

Linea de tiempo

Se realizd un recorte a partir de la separacién del corset a la lenceria de dos piezas. A
partir del afno 1905, aproximadamente. Como antecedente se tomé el desarrollo del
corset hasta la fecha de su desaparicion como tal.

Se indica un recorte con los casos influyentes, con estrecha relacion al objeto de
estudio analizado.

Quiebres

A partir de la investigacidén de los productos en la historia, conociendo el por qué de
cada uno, debido al contexto social al que estan ligados, se seleccionaron los casos
con mayor relevancia en cada campo (Simbdlico, formal, funcional, tecno constructivo
y tipolégico); a continuacion se detallaran los casos significativos y la explicaciéon de la
eleccion de cada uno.

Casos seleccionados

&
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Se menciona una breve descripcion de [os cinco casos, selecciondos a partir de cada
quiebre anteriormente detallado; estos se encuentran en estrecha relacion al objeto de
estudio. Todos ellos buscan resaltar la zona del busto generando una imagen falsa del
cuerpo.

Tipologias

A partir del amplio abanico de productos que surgieron a lo largo de la historia, se
pueden distinguir distintos tipos de lenceria, que se encuentran en relacion al contexto
social, y las tecnologias aplicadas, las cuales marcaron nuevos usos y formas que
distinguen a un producto especifico como tal. Las tipologias de cada caso se
encuentran mencionadas en las siguientes laminas.

ISBN 978-050-34-1792-8

UNIVERSIDAD
NACIONAL
\Wper/ DE LA PLATA



22y 23 deagosto de 2019 ISBN 978-950-34-1792-8

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DE LA PLATA

. facultad de
scretariode | bellas artes

Confexto Aspectos
inmediato formales

El p esta

do por un elemento que rodea el contorno del

cuerpo, y adicionados a esie, dos elementos

en forma de cono, huecos. Con una marcada
separacion entre ellos.

“sweater girls” son las actrices
hollywoodenses que durante los afios
40 y 50 ulilizaban sueteres cefiidos
sobre un sujetador punfiagudo para
enfatizar el busto. Un ejemplo es la
iconica Marilyn Monroe.

La empresa se
dedicaba sobre
todo a producir
corpifics que
realcen la figura de
manera que se vea

PutraiybeF bk sl A lywood

. El aire se utilizaba en frajes

2 { 4 la figura a la vez permitia que voluptuosa y
infl -' il las mujeres floten en el agua. exager!:da tal .
pe g como las 3
inflatable bra S em.

Frederiks of Hollywood Aspectos
funcionales

Contexto £ add kiza ge encuierina. . .
Este caso fue . una pequefia bolsa de plasti- TIpO|Og[CO
seleccionado ya que mediafo aire 0 que se puede soplar hastal
35 y . La falta de materias primas y de mano de obra a raiz de la ¥ el tamafio deseado con la
realza el buste a partir . K :
Hay et anish da Segunda Guen'g Mundial hizo que mut_:ha.a mujeres comen- a_yudade una bombilla qus
< P zaran a 5US propios a partir de viene con &l

aire como relleno los pairones que proporcionaban las revistas. Utilizaban el

satén de sus trajes de novia, o la seda y el nylon de los

i i Subti i
paracaidas que habian snb‘ '!. ubtipologia
ik

oo

Inicio de la era de

posguUErTa. aumentd los L}
sentimientos de prospe-
ridad. Epoca del Baby
Boom, que generd un
auge suburbano, parti-
cularmente en los
Estados Unidos_

Gran aumento de la Después de |a sequnda guerra
industria cinematografica 1, nia), las mujeres reacciona-
ron unidas conira la i
de resaltar el busto y las cade- Aspectos
ras, la igualdad entre los sexos = .-

88 convirtio en una demanda simbdlicos
femenina y el resultado fue que
las damas se masculinizaron y
hacian esfuerzos por parecerse
més a los hombres.

Utilizar el aire como
) recurso; es un  primer
acercamientoalaideade
Ilenar un vacio que no se
tiene,

Aspectos simbdlicos

La forma emulaba los misiles de
guerra, en forma de picos, esiruc-
turados, generando una exhacer-

Contexto inmediato

La mujer se hace mas
sensual, cintura estrecha,

anchas caderas y pechos x
elevados como maximo expo- bacion del cuerpo.
poi=s Las costuras circulares eran para

En Estados Unidos, la publi-
cidad, sobre todo la de las
modelos "pin up”®, fue el
simbolo de la exuberancia
femenina que no fardd en

acentuar la abundancia de lo que
ocultaban. El corpifio francés era
alcochado mientras que el nortea-
mericanc en forma de cono.

La época de posguerra fue una

Las pin up, revolucionaron el concepto de
belleza y dieron cuerpo a un nuevo icono de
"as ch ket

imponer a stapa de crecimiento y fortaleci-
3 o g miento para Estados Unidos, donde
Los afios de la posg devolvio a hubo un gran desarrollo en produc-

la mujer al hogar, a las tareas de la casaya
volver a pensar en =i misma. Luego de afios
de angustia, preccupaciones, mucho trabajo
v penuniag, la mujer pudo vivir en Ia tranquili-
dad de su hogar, darse pequefios gustos y
ser coqueta.

tos ingenieriles, aplicado hasta para
Ia lenceria.

Estructurade
forma de cono - exageraciin

Compueste marfolbaicaments por dos priemas
ennoidales dipusstos an forma paralela al pache,
Visualmente cargado, estructurado por sus ineas
marcadss, Connota brtalers,

El New Look, dié lugar a la apariencia
prolija, y a la artificialidac.

4

1S=0

En este caso la misma estructura del producto es la que genera el
realce del busto, acompafiado de unos pequefios rellencs en
forma de cono que se colocaban en las puntas. A nivel simbdlico y
formal tiene mucho peso.

Al ser sumamente estructurade

moldea la forma predeterminada

del seno, por mas que el mismo i i i i
seno ne llegue a llenar la forma M |

conica. A pesar de que algunos
de estos modelos incluian

rellenos en el mismo producto o
adicionales y extraibles.

Contexto mediato
La falta de materias primas y de mano de obra & raiz de la Segunda Guerra Mundial hizo
que muchas mujeres a i SUS propios a partir de
los patrones que proporcionaban las revistas. Utilizaban el satén de sus trajes de novia, o
Ia seda y el nylon de los paracaidas que habian sobrado.

fo el b Hulbproees

La empresa se dedicaba scbre
todo a producir corpifios que
realcen la figura de mansera que
se vea voluptuosa y exagerada.
tal como las estrelias de

]

Inicio de la era de posguerra. aumentd los senti-
mientos de prosperidad. Epoca del Baby Boom,
que generd un auge suburbano, particularmente

en los Estados Unidos. Finalizada la Segunda Guerra mundial se comercializa- Hellywood.
(Gran aumento de la Ton P ¥ il
lindustria cinematogra- la liegada del nylon.
lfica Funcionakan talleres texfiles donde & trabajo era
Diespués de la segunda guerra mundial, eres Sem'iz_ﬂ_dl_n .
ron unidas contra la exigencia de resaltar el busto y las cade- Con el inicio de la Segunda Guerra !\Fundml, el uso
Fas, la igualdad entre los sexos se convirtid en una demanda posiblemente banal del Nylon cambid; toda |a produc- Contension/Tasa
femenina y el resultade fue que las damas se masculinizaron y cidn fue orientada hacia la fabricacion de paracaidas, u
hacian por p mas alos 3 sogas, ropa de combate, cauchos de aviones, redes,
h y balsas idas. Culmi laS i
Guerra, las ventas de medias de nylon regresaron a
Pop Art ritmos més altos, inclusive que antes de la guerra.
Se trata de la manifestacion de la cultura A pesar de que el Los corpifios de esta epoca eran producidos y

styling inicid en los
afios 30, tuvo

ipopular caracterizada por &l consumo, la
ftecnologia y la moda.

[En este periodo =& resaltan aspecios banales wvigencia en las

o kitsch de distintos elementos culturales, a epocas contempo-
menudo a traves del uso de la ironia. raneas a los 50.

¥ pensados por ingenieros, los mismos gue llevaban
@ cabo la realizacion de migiles de guerra y arma-
mento; es por ello su forma extremadamente
estructurada.
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Contexto inmediato

Movimiento basado en el lema"amor,
paz y libertad™

Cuando le pregunfaron a

Excesivo uso de drogas alucinégenas y Rosenthal si la nueva v a favor de la naturalidad,
1a utilizacién del cuerpo como un tendencia supondria el fin se crearon modelos con la
elemento para el placer. de su imperio, contesto: intencitn de respetar la

"Toda persona fiene dere- silueta del pecho de cada
cho a vestirse o desvestir- mujer en vez de meterlo
se, pero a partir de fos 33 dentro de la forma

afios la muier no tiene queenese
figura para prescindir del momento estuviera
[El hippismo significo la liberacion sujetador. £l tiempo estia G moda, como
sexual, el sexo libre, con o sin amor y mi favar” se habia mT i
sin buscar nada. tasla enlances. Tranemiic 1a
L naturalidad y la desnudez
Fue un momento en que el pezén P to Beat: era , anti
se considerd un punto focal i itari
apropiado para su mirada. en definitiva antisistema.
Consistia en aparentar no usar
1 9 6 5 corpifio, usandolo.
Mo Bra, Rudi Gemreich . A
~ Guerra de Vietnam fue un conflicto A ion total al cuerpo, méxima comedidad
Este producto es elegido ya que surge a manera | que enfrentd a las dos partes en que : Aspectos Sujecion del cuerpo, manteniendo su forma natural.
de critica social de lo establecido. El caso se dividia el Estado de Vietnam {norte p Funci de contencion integ) 4
“Nipple Bra” exagera la cuestion de desnudez y sur) entre 1959 y 1975, y que a raiz simbdlicos El producto responde a mujeres que quieren estar
agregando un peson falso en el mismo de la intervencion de cerca de 40 ol comodas, y surge como consecusncia de las
producto, queriendo resaltar el busto y al mismo | paises se convirtio en un conflicto Morfologicamente _oonfo:rnada por movilizacionss femeninas, ligado a la libertad
tiempo hacienda una critica social a lo anterior- internacional, uno de los mas recorda- dos telas planas triangulares, sexual y a lo no estruciurado que se venia dando.

mente establecido. dos del periode de la Guerra Fria. unidas a un plano rectanguiar

En la nueva republlca convivian dos modelos antagonicos:
uno de corte i y otro ista. Las difel i
eran de tal calibre que ni siguiera los acuerdos posteriores
a la refirada de Francia de dicha zona lograron conseguir

la estabilidad de los vietnamitas.

En 1966 un grupo de mujeres p i fund. la Crg

cién Macional de la Mujer (NOW por sus aogla.s en inglés) "a fin de

actuar para que la mujer lider en

la comiente principal de la socisdad adual del pala" Tipologia

Maide base Los talleres textiles
funcionan por secto-
res donde en cada
uno de ellos se : ;
realiza una accion subtipologia
mmespecifica, para

hacer agil el proceso
de produccion.
La utilizacion de materiales con

al alza, los civiles
habian dado alas al 'Poder negro’, los Beatles y Bob
Dylan predicaban una revolucion cultural en las ondas
de FM y James Rado y Gerome Ragni estaban escri-

biendo "Hair'.

elasticidad es fundamental para 5

aumentar la comodidad y el rendi- [N Contension/Tasa

miento del producto. W Ajuste

M Bretel
(Contexio uncional

nmediato Mma
Se busca el fisico escul- lueié su El refieno permite realzar, resaltar y exagerar |a {
pido, sano y ejercitado provocativo forma de los senos. Funcionando de alguna | !
Auge de las cirugias estéticas. brasier manera come “implante mamario® mavil; ya que oy 3 .
lconos sexuales como conico este se encuentra en la zona donde se realiza la Vi
Madonna potenciaron el ubicacién del implante od
uso de lenceria sofistica- Lo que hace es resaltar levantando y apretando §
Es una época de culto al cuerpo, de . los senos. N A
deporte, adelgazantes y esteroides. K '."'1

ﬁmce Ia Innga y €l body, el

-l
"Hardbodies” - El cuerpo de los 50 era increi-
blemente tonificado y delgado. Las mujeres
con este fenotipo se consideraron increible-
» 1§ \ mente atractivos. Ser deigado era ideal, ser
Las Dlaclmas fmm megttzg_r'a;‘gm mﬁgus ¥ cotidianas,
i enla ion de gi ios por fodos los
centros urbanos
En cuanto a la forma de vestir, no existia una diferenclacion
entre la ropa de los padres con la de los hijos, los hijos la
utilizabxan practicamente por herencia. Era una moda
(mallas cabadas, hombreras, tiro alto)

>®

Una plancha de goma espuma se coloca en unal
maquina preformadora, donde un molde macho
baja y presiona con calor al molde hembra.

Este producto genera realzar el busto a partir del
relleno, que por su forma, aprieta los senos hacia
el centro, y los levanta; generando una sensacion
de aumento de tamafio.

Simbolico
La falsedad, aparentar un cuerpo que )“"
no se tiene, y engafiar a quien o ve. s
Contexto mediato Lo heteronormativo en su maxima {
Nacimiento de |a llamada "Generacion e A

Salud”, a partir de los afios ochenta,

representativa de cierta postura frente a la
wvida gue, en cierta medida en oposicion al
modelo de wnpuﬁamemn representative

de la generacion de sus padres, levantan ¢

s bandera alnli-dn:gm, con ;s.?;:m ] HI:LL( o _\R
énfasis en el tabaquismo y el al ismo, {a) y

junto a |a defensa del me:\o ambiente, del BOY ) L

i = o PLCASCD
naturalismo y del llamado “sexo seguro’ T
= tambic A

do con |a aparicion del SIDA- que en

algunos casos significa la revalorizacion
de |a virginidad femenina, aunque no del
casamiento, sino més bien de la cereza

de que la primer relacidn sexual pueds
significar un compromiso afectivo projon- Formal
| gadoconlaparsip | | T
Ajuste frasero /
Regulacion de los breteles / m Bretel
Relleno interno tewumarﬂe}, /
Copas en 2
N i /5 cireuls, &l que se le adicio-
)\- nan dog elementas del — -
. mismo caracter rectanguiar . .
N por los laterales, y por la a—
parte superior dos elemen-
tos lineales.
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magic bra

_ vez mas exigente en t&rminos de
. disefio y confeccion, parficularmen

Actualmente existen multiples opciones que se
amoldan a cada siuacion y a los gustos de cada cuerpo.
Por un lado hay quienes quieren resaltar sus curvas

¥ utilizando corpifios con relleno; y por otro, quienes utilizan

corpifios a la vista sin ningun tipo de relleno, por
comodidad o por ser moda.

Tendencia “Braless™

consiste en no llevar corpifio y vestir cam-
peras, vestidos o camisas que dejan gran

parte del torso a la vista.

El mercado se esta volviendo cada™ |¥9)

te en el exterior. Hoy la ropa inte-
rior tiene otra pregnancia, otra
importancia en el vestir diano.

La lenceria feminista surge como
respuesta a los productos hetero-
nomativos que imponen las gran-
des marcas. Consiste en lenceria

fl que haga sentir comoda y linda a la
4 mujer, ya que no por ser feminista
debe ser “poco sexy”.
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Dos laminas autcadhesivas que

simulan no tener puesto un corpifio.
Formado por dos partes., sin sujecio-

nes, con un ajuste en el centro a

partir de un cordén.

Morfolégicamente conformdo por dos lami-
nas curvadas en forma convexa, perforadas
y unidas entre si por un elemento lineal
flexible en el centro.

Por forma y la manera
en la que esta sujeta-
do da dos connotacio-
nes: una es la sensa-
cion de que estuviera

O3

bep

E
Q

X

suspendido, volando; Parz dz una _alaquese |[5eledsunatomacal| Findmente se dispone
|éminz ladiide en | |3 cada uns dielas parted] un slements linesl que

y la otra la libertad y a Leesy
= et ular P pOr e5a8 sustrac-
el aire natural que e Gos peries o
sugiere el producto.

ciones, y 5 be ealiza
ura tramsioernacitn a kot
irninas,

rcudares,
Ksspuestas verticaimen-
e, en b parte cenbral

Este caso fue seleccionado ya que provoca en
parte el mismo efecio que el caso anterior, realzar
el busto. A partir de una superficie pegable al
cuerpo, sin necesidad de sujecion que lo rodee.

Las nuevas
tecnologias permitieron
reemplazar el textil por _: K
materiales sintéticos
en su totalidad. Esta
tecnologia se aplica a
variedad de prendas.

[Cormreimecaus |
Las nuevas tecnologias y la inmateria-
lidad
Desarrollo tecnologico en el disefio de
procesos, programas y aplicaciones. ——
Los productos de hoy en dia tienen %@ﬁ%&»'
mas llegada al usuario, debido a las Yl
redes sociales y los dispositivos. Bs—:ﬁ.r@ t#‘
Los avances en los disefios de siste- B o
mas operativos y la programacion
correspondiente (software) también
adguieren gran importancia.

Funcionalmente sigue
la idea de “ajustar” y
apretar, como un
corset

¥ estéticamente toma
razgos del mismo.

Se busca generar una imagen
“artificialmente natural”

 BetterWarg

Crmmimam e

MACIC BRA
Invisible Bra

Se adhiere a los senos sin ningun tipo
de sujecion que rodee al cuerpo. Posee a
un elemento adherente que permite que  °
no se salga.

A gusto del usuario se ajusta o desajus-
ta por medio del corddn central, con una
pieza plastica ajustable, permitiendo un
aspecto naturalmente artificial.

El material con el que esta
conformado el producto es
integramente de silicona, el
proceso parte de un molde y
contramolde en el que sz le
incorpora el material en estado
liquide, donde por calor &l
material fluye por el molde y

e :
Hirmes — il -
[
_— — . e

AlO (actividades, intereses, opiniones) del usuario.
El usuario que utiliza este tipo de productos en la actualidad, son mujeres de entre 20
a 40 anos, mayormente, con una vida sexualmente activa, que disfruta de verse bien,
se siente bien con su cuerpo y con ella misma.
En base a una encuesta realizada, un porcentaje de mujeres hacen uso de este tipo
de lenceria para todo momento, de manera rutinaria, ya que les es cémodo o

simplemente quieren realzar su autoestima (44%).

Tipologia
Subtipologia
m Contension/Tasa
m Ajuste

Otro porcentaje lo utiliza

Unicamente para encuentros con su pareja u ocasiones especiales (56%). La lenceria
viste la zona mas intima de la mujer y gusta de que su cuerpo se vea mejor. Resalta el
mismo cuerpo, lo embellece.

Conclusiones y estrategia personal

Para finalizar la investigacién, se puede mencionar que, como primer punto a enunciar,
la variedad de productos en el mercado se ha ido ampliando a medida que
trascurrieron los afios; en la actualidad podemos encontrar mayor libertad para la
eleccion de lenceria, que responde a distintos intereses. Esto se debe en parte a la
globalizacién y los medios de comunicacion, que permiten a las empresas producir sin
limites territoriales; pero estas cuestiones aportaron a la vez mayor capacidad
competitiva entre las companias.
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La lenceria ha sido uno de los iconos mas claros de expresion de la mujer, a través de
ella expresa su contento o descontento social, ella decide sobre su cuerpo y lo que
lleva en él. La ropa interior ha descrito muchos de los momentos claves de la historia,
se ven sus cambios como consecuencia de sucesos de importancia sociocultural.

“En la evolucion paulatina de las épocas se han hecho notar los cambios del rol de la
mujer y la lenceria ha sido testigo y complice de esos cambios; a raiz de esta
complicidad, la importancia que la mujer le da a su ropa interior; el lugar que ocupa
como concepto y como significado.”’

Para las empresas es de gran importancia el estudio de tendencias de mercado, el
analisis de la cultura y los nichos, el consumidor debe verse representado por la
marca/empresa. °

Valdés Rodriguez (2004) expresa que "Las culturas demarcan los comportamientos y
preferencias de los consumidores”. °

Si se realiza un recorrido por la linea histérica se puede ver como se priorizd la
comodidad en determinadas épocas, y como se priorizd la estética exuberante en
otras. Se puede notar con claridad una cresta marcada entre la etapa de la guerra y
posguerra, (1914-1930) donde se priorizé la comodidad; y los afios ‘50, donde se
marco el verdadero quiebre de la exageracion de las curvas.

Por otro lado, y para concluir, cabe mencionar que, la sociedad se encuentra en una
transicién, en gran parte del mundo, la mirada machista no se encuentra en la misma
condicion que hace unos quince anos. Resultara dificultoso derribar esta mirada,
instaurada desde los inicios de la historia. Pero cierto es que se seguira contendiendo
sobre esta cuestion, cada vez con mayor intensidad.

Teniendo en cuenta estas cuestiones, se podria pensar en un nuevo producto, con
mirada a futuro que, como objetivo tome los aspectos antes mencionados,
adaptandose a distintos tipos de cuerpo y comodidad. Perteneceria a mujeres con un
status social de un alto nivel adquisitivo, ya que se trataria de un producto costoso, por
las prestaciones que brinda.

Se tomarian caracteristicas de alto avance tecnolégico. La idea es, que dependiendo
qué se quiera llevar puesto, se indique colores, texturas y tipos de relleno, en una
pantalla inalambrica, adaptada al producto, en forma de pulsera/relo;.

La tecnologia a elegir es una ya existente, pero que se encuentra todavia en
investigacion. Se trata de una técnica que permite el movimiento de los textiles a
causa de sefales que se les manden mediante un dispositivo, a partir de pequenos
impulsos de sefal eléctricas. Se trata de un material llamado oricalco, posee
caracteristicas que le brindan memoria al material.

En cuanto a las areas de pauta, se mantendria el area de pauta principal, la superficie
en contacto con la piel. Las areas de pauta secundarias, como las sujeciones al
cuerpo, en este caso cambian con respecto a lo impuesto en el mercado, pero a la vez
se mantienen como tales.
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